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Nationales Vorwort

Die 1ISO 10668 wurde vom ISO/TC 231 ,Project Committee: Brand Valuation® erarbeitet, dessen Sekretariat
das DIN (Deutschland) halt. Die Arbeiten des ISO/TC 231 wurden aktiv durch den nationalen
Spiegelarbeitsausschuss NA 159-01-03 AA ,Markenwertmessung“ des Normenausschusses Dienstleistungen
(NADL) im DIN Deutsches Institut fiir Normung e. V. begleitet und mitgestaltet.
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Markenbewertung —
Anforderungen an die monetare Markenbewertung

Einleitung

Immaterielle Vermdgenswerte sind als ausgesprochen wertvolle Eigentumswerte anerkannt. Marken sind
dabei die womadglich wertvollsten, aber am wenigsten verstandenen immateriellen Vermoégenswerte. Dessen
ungeachtet muss einer Marke ein verlasslicher Wert zuzuordnen sein. Diese Internationale Norm ermdglicht
einen in sich stimmigen und zuverldssigen Ansatz zur Markenbewertung, die finanzwirtschaftliche,
verhaltenswissenschaftliche und rechtliche Aspekte einschlief3t.
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1 Anwendungsbereich

Die vorliegende Internationale Norm legt Anforderungen an die Verfahren und Methoden zur Bestimmung des
monetaren Wertes einer Marke fest.

Diese Internationale Norm legt die Rahmenbedingungen fur die Durchfihrung einer Markenbewertung fest,
einschlieBlich  der Zielsetzungen, der Bewertungsgrundlagen, der Bewertungsansatze, der
Bewertungsverfahren, der Beschaffung von aussagekraftigen Daten und der zugrunde gelegten Annahmen.
Des Weiteren werden Verfahren zur Berichterstattung hinsichtlich der Ergebnisse einer derartigen Bewertung
festgelegt.

2 Begriffe
Fir die Anwendung dieses Dokuments gelten die folgenden Begriffe.

21

Vermogenswert

Rechtsanspruch oder organisatorische Einheit, die durch einen Rechtstrager kontrolliert werden und
wirtschaftlichen Nutzen erzielen kann

2.2

Marke

(en: brand)

auf das Marketing bezogener immaterieller Vermdgenswert, der insbesondere Namen, Begriffe, Zeichen,
Symbole, Logos, Bilder oder eine Kombination aus diesen umfasst, aber nicht auf diese beschrankt ist und
dem Zweck dient, Waren, Dienstleistungen und/oder Rechtstrager zu kennzeichnen, unterscheidungsfahige
innere (kognitive) Bilder und Assoziationen bei den interessierten Parteien hervorzurufen und ékonomischen
Nutzen/Wert zu erzeugen

23
immaterieller Vermoégenswert
identifizierbarer, nicht finanzieller Vermogenswert dessen Substanz nicht kérperlich wahrnehmbar ist

2.4

monetarer Markenwert

Markenwert

in Geldeinheiten Ubertragbarer 6konomischer Wert einer Marke

ANMERKUNG Das erzielte Ergebnis kann entweder ein einzelner 6konomischer Wert sein oder eine Wert-
Bandbreite umfassen.

25

Bewertungsannahme

Annahme der wahrscheinlichsten Sachverhaltskonstellation, die auf die jeweilige Bewertung anwendet
werden kann

2.6
Barwert
auf die Gegenwart diskontierter Wert einer zuklnftigen Einzahlung

27

interessierte Partei

Stakeholder

jede Person, deren Entscheidungsprozess durch eine Marke beeinflusst wird oder beeinflusst werden kénnte
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